
 1 

 

 

承诺书 

 

本人郑重承诺： 

1.推荐表中所填写材料均真实、有效，无虚假信息。 

2.充分尊重并维护评审全过程的公平公正，遵守评审纪律。

决不以任何形式干扰评审过程、评审结果。 

3.若查实有任何失实、失信行为，所造成的一切不良影响，

自愿承担一切后果。 

承诺人（签名）：  

2020 年 1 月 10 日
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第八届中国农业大学教学名师奖推荐表 

（2020 年） 

基本情况 

学院（部）： 

姓名：陈红华 性别: 女   1972 年 4 月生 

 

职称：教授 最后学历：博士 

1997 年 7 月参加工作 1997 年 7 月到本校工作 

手机号：13601091282 Emil：myxinge@sina.com 

学习及培训经历 

（从读本科写

起） 

1990.07－1994.07：北京商学院本科生，获学士学位，研究方向：贸易经济 

1994.07－1997.07：北京工商大学研究生，获管理学硕士学位，研究方向：

贸易经济 

2005.09－2009.03：中国农业大学经济管理学院博士生，获管理学博士学位，

研究方向：农业经济与管理 

2011.09－2012.07：美国普渡大学农经系访问学者 

工作经历 

1997.07－2005.12：中国农业大学经济管理学院助教、讲师 

2005.12－2019.01：中国农业大学经济管理学院副教授 

2019.01－现在：中国农业大学经济管理学院教授 

社会兼职情况 

2020 年 12 月至今，中国管理现代化研究会理事 

2007 年起至今，北京市工商局经纪人协会农产品营销专家 

2009 年起至今，北京市自然科学基金评审专家 

中国农业大学学报、南方农业学报、华中农业大学学报等期刊匿名审稿人 
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 1、本次评审教学观摩课程： 

课程名称 市场营销学 

备选观摩内容：请列出 20 个观摩内容（覆盖各章节，每个 20 分钟），评审当场抽取一个试讲。 

1、市场营销的含义及特征 

2、市场营销管理哲学的发展 

3、市场营销的新发展 

4、企业营销环境分析 

5、影响消费者购买行为的因素 

6、如何进行市场调查 

7、如何进行市场定位 

8、设计产品组合 

9、商标含义及设计 

10、商标策略 

11、包装含义及设计 

12、包装策略 

13、影响定价的主要因素 

14、定价中常用的技巧 

15、分销渠道广度的设计：线上还是线下 

16、零售商营销策略 

17、促销常用方法 

18、如何做好宣传 

19、危机公关 

20、互联网背景下的促销方式 

2、师德师风表现 

（1）对教学岗位始终怀有一颗敬畏和敬爱之心 

做老师的 23 年里，始终秉承“给学生一滴水，自己要有一桶水”的理念，每年及时更新

教学内容及案例，努力让学生了解该门学科最新进展； 

重视与学生反馈交流。每次布置的作业一周内必须反馈，重要的作业在办公室约学生以

小组或者个人形式进行单独点评交流； 

通过案例讨论、竞赛并为优胜组提供礼品等多种形式激发学生学习热情和积极性，以提

升教学效果。 

（2）教书，更是育人 

关爱学生，经常与学生沟通，不仅关注学生成绩，更关注学生成人。例如一次授课期间，

有一位同学经常不来上课，通过和他多次谈话交流，了解学生缺勤背后的原因，通过对学生

关爱，联系班委共同督促等多种方式帮助学生； 

除学习之外，关心学生保研、就业等发展，为学生提供咨询与帮助。例如在上课期间，

不断提醒学生要及时制定人生规划来安排自己的时间与学习，因此不少学生课后就考研、工

作等多方面问题进行咨询，结合自己的经验，给与学生细致指导与建议，包括如何撰写简历、

如何做好面试、保研面试应注意什么问题、如何做好人生规划等，并为多名学生写过推荐信，

为其未来深造提供帮助。 
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3、利用网络教学平台开展教学情况 

内容 是否利用 内容 是否利用 

课程介绍 是 课前预习 是 

教学大纲 是 布置作业 是 

教学日历 是 在线测试 是 

教学课件 是 教学邮箱 是 

视频资料 是 答疑讨论 是 

拓展资料 是   

4、近五年承担其他教学工作（2016 年 1 月－2020 年 12 月） 

（“工作内容”填写要求：按指导本科生毕业论文（设计）、校级 URP、北京市大创项目、国

家大创项目，培养硕士、博士分别填写） 

起止时间 工作内容* 累计学生数 

2020.07－2020.10 国家大创项目 9 

2020.07－2020.10 北京市大创项目 5 

2019.12－2020.11 校级 URP 19 

2016.01－2020.12 指导本科生毕业论文 10 

2016.01－2020.12 已毕业及正在指导研究生 27 

2016.01－2020.12 指导博士生 4 
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5、近 5 年主要教学研究论文、著作及编写教材情况（2016 年 1 月－2020 年 12 月） 

内容 

（论文/著作/教材） 
名称 

期刊名称、卷次/出版社及出版

时间 

教学研究论文（第一作者） 
本科生认知视角的案例教学

效果评价及优化研究 

《科学咨询.教育科研》，2020

年 4 月 

教学案例（第一作者） 
九寨香猪藏不住：杰布九寨沟

藏香猪企业品牌打造之路 

中国管理案例共享中心入库案

例，2020 年 12 月 

教学案例（第一作者） 
1+1 如何大于 2？新东方教育

线上线下融合新时代 

中国管理案例共享中心入库案

例，2019 年 11 月 

教学案例（第一作者） 
EVCARD：引领绿色共享新时

代 

中国管理案例共享中心入库案

例，2018 年 10 月 

教学案例（第三作者） 
七色花玩具店：线上销售，如

何走出困境 

中国管理案例共享中心入库案

例，2017 年 11 月 

案例研究论文（通讯作者） 

我国生猪可追溯系统前端标

识研究——世新华盛、得利

斯、千岛湖案例分析 

《管理评论》，2017 年 8 月 

6. 近 5 年承担教学改革项目情况（2016 年 1 月－2020 年 12 月） 

起止日期 项目名称 项目来源 经费（万元） 主持/参加 

2019.03-2019.12 
市场营销专业课程与思政教育

融合的教学改革探讨 
中国农业大学 0.5 万 主持 

2018.09-2019.09 
适合本科生认知特征的市场营

销课程案例教学模式探索研究   
经济管理学院 1.5 万 主持 

2020.11-2021.11 
文献研读于论文写作课程改革

研究 
中国农业大学 2 万 参加 

2019.01-2020.12 
工商管理专业硕士问题导向型

培养模式改革研究 
中国农业大学 2 万 参加 

2020.01-2020.12 
“种未来”共创优秀创业项目

培育计划 
中国农业大学 3 万 参加 

2016.01-2019.12 市场营销课程教学团队建设 经济管理学院 10 万 参加 
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7、近 10 年个人综合及教学方面获奖情况（2010 年 12 月－2020 年 12 月） 

时间 获奖名称 等级 颁奖部门 
本人 

排名 

2020 年 
第六届中国国际“互联网+”大学生创

新创业大赛（国赛）银奖 
国家级 教育部 

指导教

师 

2020 年 
第六届中国国际“互联网+”大学生创

新创业大赛（北京复赛）二等奖 
省部级 

北京市教育委

员会 

指导教

师 

2018 年 2017年度国际企业管理挑战赛GMC 国家级 

国际企业管理

挑战赛中国组

委会 

优秀指

导教师 

2020 年 
中国农业大学创新创业大赛一等奖

（共 2 项） 
校级 中国农业大学 

指导教

师 

2011 年 
中国农业大学创业设计大赛设计一

等奖 
一等奖 中国农业大学 1 

2011 年 
中国农业大学第八届青年教师基本

功比赛 
一等奖 中国农业大学 1 

2011 年 经济管理学院青年教工基本功比赛 一等奖 经济管理学院 1 

2011 年 经济管理学院优秀教学奖 优秀教学奖 经济管理学院 1 

2015 年 经济管理学院十佳教师 优秀教师奖 经济管理学院 1 

2014 年 经济管理学院十佳教师 优秀教师奖 经济管理学院 1 

2013 年 首届“师恩杯我最喜欢的导师” 我最喜爱的导师 
中国农业大学

研究生学生会 
1 

2018 年 农业部软科学优秀研究成果 一等奖 
农业部软科学

委员会 
6 

2020 年 本科大学生 URP 优秀项目指导教师 院级 经济管理学院 1 

2011 年 民盟优秀盟员 校级 
中国农业大学

民主同盟 
1 
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8、本人开展教学改革特色工作简述 

1、将思政教育与专业知识传授相结合，努力培养德行兼备的学生 

通过案例内容挑选及讲授方式等多方面探索，将思政教育内容按章节、知识点划分，系

统融入到所授课程“市场营销学”教学始终，探索以“润物细无声”的方式，将正确的人生

观、价值观融入到专业课程授课中，培养爱党、爱祖国的新一代年轻人。 

2、以“赛”促“教”，积极培养学生的创新能力 

以“互联网+大学生创新创业大赛”“国际企业管理挑战赛”等赛事为抓手，积极探索学

生创新能力的培养与提升路径。通过帮助学生研判合适的创新创业项目到具体项目全程指导，

让学生能够学以致用，将技术与商业运作、所学理论与实践有机结合，切实有效培养并提升

学生的创新能力。 

2020 年指导的创新创业项目“中农良芯——中国育种业的源动力”获得了第六届中国国

际“互联网+”大学生创新创业大赛全国赛区银奖的好成绩，项目“益华本草——为中华医药

注入源头活水”获得北京赛区二等奖，2018 年指导的 GMC 国际企业管理挑战赛项目获得优

秀指导教师称号。 

3、以“科研”促“教”，培养学生的科研能力及综合素质 

积极申报 URP 项目，让本科生从大二开始根据所学课程，选择感兴趣的问题从事学术研

究。从研究选题、文献综述撰写、研究方法选择、数据收集以及报告撰写等进行系统指导，

提升学生科研能力，为学术论文撰写、保研及考研后续深造垫定良好的基础，并从更深层次

加深其对所学课程的理解。 

4、通过案例教学实施教学改革，探索适合工商管理课程特征的教学方法 

（1）在所授课程《市场营销》教学中，积极推进案例教学，极大提高了学生们主动思考

和参与的能力，取得了优秀教学效果； 

（2）通过案例竞赛及给优胜组提供奖品等方式激发学生积极性，提升教学效果； 

（3）改进课程考试方式及成绩给定方式，关注学生平时学习的积极性及综合素质的提高。

减少期末成绩比例，通过增加平时出勤、案例讨论、课堂发言等比例，鼓励学生平时参与及

主动学习的积极性； 

（4）及时总结案例教学成果，撰写教改论文，不断改进提升教学效果。课程结束后，通

过问卷调查及与学生座谈访问的形式，了解授课效果及学生反馈，撰写“适合本科生认知特

征的市场营销课程案例教学模式探索研究”等教学论文，不断总结并提升教学效果。 

5、积极撰写教学案例并运用在教学中，已有四篇教学案例被管理案例共享中心收录 

撰写教学案例“EVCARD：引领绿色共享新时代”、“1+1 如何大于 2？新东方教育线上

线下融合新时代”以及“九寨香猪藏不住：杰布九寨藏香猪企业品牌打造之路”等四篇案例，
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被管理案例共享中心收录。由于案例是亲自调研撰写，因此教学中使用起来更加灵活主动，

进一步提升了教学效果。 

6、关注科研、教学相长，教学效果优秀 

（1）关注所授市场营销课在实际与理论中的前沿问题，为教学及申请课题提供新的思路

与基础。其中 2014 年国家社科基金“网络背景下基于消费者的零售商线上线下融合策略研究”

就是受营销教学中线上线下渠道冲突的启发所做的选题； 

（2）通过科研及成果丰富教学内容，找到教学中的创新点、特色点； 

（3）探索教学案例向科研成果的转化。已在国家基金委 A 类期刊《管理评论》上发表

一篇案例研究型论文，同时，还有一篇入库教学案例也在学术期刊投稿中； 

（4）多方面的教学努力与探索，得到了学生的认可，教学效果优秀。例如所讲授的两门

主要课程《市场营销》与《商务英语》在不同学年均获得过学校所开课程学期排名第一名。

其中： 

《市场营销》个人评教成绩：90.25 分，本院排名 1/114，全校排名：1/1603 

《商务英语》个人评教成绩：90.25 分，本院排名 1/115，全校排名：1/1656 

 

9、推荐、评审意见 

学院推荐意见 

（公章） 

负责人（签字）           2020 年   月   日 

学校评审意见   

 

（公章） 

负责人（签字）           2020 年   月   日  

 


